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ORVESTO KONSUMENT 2005:1
Räckvidd %
                                  Kön                  Ålder
                              ----------     ------------------------------
                                               15-  25-  35-  45-  55-  65-
                    TOTAL       Man Kvin       24   34   44   54   64   79
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2005-05-23
ORVESTO KONSUMENT 2005:1
Räckvidd %
                                                   Ej
                               Areg Areg Areg Stor stor  Skå Väst Mälar
                                01   28   33  stad stad  -ne Sv.  dalen
                    TOTAL      ---- ---- ---- ---- ----  --- ---- -----

Antal intervjuer    16635      1808  667 1696 417112464 1554 3055 4118
Population 1.000-tal 6945      1403  421  672 2495 4450  896 1272 2201

60-80 % manl. läsare
--------------------
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Räckvidd %
                                                   Ej
                               Areg Areg Areg Stor stor  Skå Väst Mälar
                                01   28   33  stad stad  -ne Sv.  dalen
                    TOTAL      ----en
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